
L a decisión para comprar una revista en el estante es sumamente rápida. La
oportunidad para captar la atención del consumidor dura lo que un golpe de vista. La
portada debe llamar la atención desde el inicio, por la imagen principal, por el título y

en un tercer nivel por los balazos o titulares. Existen varias leyes y consejos de parte de los
expertos para lograr el éxito en este primer impacto:

1. ¿Quién será mi portada?: La Ley de Stolley
Richard Stolley, durante años director de la revista Time y People, creó su propia ley, que tiene
sus orígenes en la muerte de Elvis Presley en 1977. Justo aquel día era el cierre de la revista.
Bajó en la madrugada para entregar al mensajero el paquete con el número armado (en ese
entonces los originales mecánicos eran físicos, no digitales). Al regresar a su oficina se dio
cuenta que el ambiente era muy triste: las luces a media luz y todo el equipo en silencio
escuchando en sus radios la música de El Rey. En ese momento se dio cuenta del error que
había cometido: debió haber cambiado —aunque sea la portada— por la foto de Elvis
Presley. Años después, cuando murió John Lennon en 1980, no cometió el mismo error y
detuvo la producción para hacer el ajuste. La consecuencia fue que ese número de People fue el
más vendido en la historia de la revista.

Este evento lo llevó a hacer un análisis exhaustivo de los efectos que tienen las personas en
las portadas al momento de competir. De ahí surgió la Ley de Stolley:

Joven es mejor que viejo
Bonito es mejor que feo
Rico es mejor que pobre
Televisión es mejor que películas
Películas es mejor que música
Música es mejor que deportes
Cualquier cosa es mejor que políticos
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6 consejos para diseñar
portadas de revistas
A la gente le toma no más de 6 segundos para
decidir si compra o no una revista. De ahí que valga
la pena hacer un análisis de su diseño y del poder
que tiene la portada en ese momento decisivo.



Corolario después de la muerte de Elvis Presley: nada es mejor que la
muerte de una celebridad

2. Escuchando a tus lectores: de la web a impresos
Cindi Leive, editora en jefe de la revista Glamour, afirma que la mejor forma de obtener
retroalimentación para una revista es a través de su sitio web. Con más de medio millón de
comentarios al mes, es mucho más fácil conocer a su público y saber qué es lo más adecuado.
Estos son algunos de sus consejos, resultado de la retroalimentación de sus lectores y que ha
podido corroborar en sus ediciones impresas:

La gente prefiere a modelos en ropa casual, que en vestidos de alfombra
roja.
Las mujeres prefieren sugerencias de vestimenta que las hagan ver delgadas
a que las pongan a dieta.
Nada le gana a las listas: «las 10 mejores opciones para vacacionar» o «6
tips para verte genial en el verano».



3. El diseño lo es todo: mantén un concepto claro
La forma en la cual le hablas al lector se tiene que ver a través de los ojos del diseño. Siempre se
recomienda hablarle directamente a la persona; en diseño esto implica que el mensaje debe
tener la misma contundencia. Por ejemplo, en cuanto al manejo de conceptos y elementos, es
mejor un único concepto distribuido en tres elementos de diseño:

El titular de la revista
La imagen principal (un modelo, objeto o paisaje, por ejemplo)
Los balazos

Utilizar muchas fuentes en diferentes tamaños, alineaciones, colores y elementos decorativos,
como sombras o efectos de relleno, terminan por hacer que cada elemento sea percibido como
un concepto diferente. Usar más de una imagen en la portada también deriva en varios






