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EL LIBRO 
 
Según el diccionario, es un conjunto de hojas de papel, pergamino, vitela, etc., manuscritas o impresas, 
unidas por uno de sus lados y normalmente encuadernadas, formando un solo volumen. 
Pero también lo es un e-book, aunque cambia el soporte. 
Según sea el contenido del libro, respeta la siguiente estructura: 
1. Páginas preliminares. 

1.1. Portadilla. 
1.2. Frontispicio. 
1.3. Portada. 
1.4. Página de créditos con la fecha de edición, etc. 
1.5. Dedicatoria. 
1.6. Agradecimientos. 
1.7. Índice. 
1.8. Lista de ilustraciones. 
1.9. Lista de abreviaturas. 
1.10. Prefacio o prólogo. 
1.11. Introducción. 
1.12. Erratas. 

2. El texto del libro. 
3. Elementos adicionales. 

3.1. Apéndice. 
3.2. Notas del autor. 
3.3. Glosario. 
3.4. Bibliografía. 
3.5. Índice onomástico y de materias. 

 
Todos los elementos arriba indicados deben comenzar en una página impar. salvo los créditos y el 
frontispicio. Como norma los títulos de capítulo deben llevar varias líneas de respeto. Las páginas 
preliminares deben componerse en el mismo tipo que el texto principal y deben evitarse los tipos en 
negrita. El índice onomástico o de materia habrá de componerse en dos o más columnas y en un 
cuerpo un par de puntos más pequeño que el texto seguido. 
 

Veamos cómo se denominan las partes de un libro y donde está cada una de ellas. 
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Anteportada o Portadilla: 
Recto de la hoja que precede a la portada de un libro, en la que generalmente se imprime el título del 
libro en caracteres abreviados o menores que el de la portada. 
 

 
Anteportada. 
 
 
Antetítulo: 
Título secundario que precede al título propiamente dicho. 
 
Colofón: 
Se pone al final de la obra (en la última página impar) y en él consta el lugar de impresión, la fecha y el 
nombre de la impresión. También incluye el número de tirada y el escudo del impresor. 
 
Contraportada: 
Es la cara posterior de la anteportada o portadilla, puede ir en blanco o bien figurar en ella el título 
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general de la obra, cuando ésta consta de varios tomos. También puede figurar en ella algún grabado 
con retrato del autor o sin él. 
 
Cortes del libro: 
Son los tres lados del libro en el que se ven las páginas. Se denominan corte superior (o de cabeza), 
corte inferior (o de pie) y corte delantero (el opuesto al lomo). El corte delantero puede ser plano o fon 
forma cóncava si se le ha aplicado forma de media caña. El corte suele ser del mismo color del papel, 
aunque a veces se puede dorar (filo de oro), pintarse o jaspearse como elemento decorativo. 
 

 
Cortes del libro. 
 
 
Cubiertas: 
Los planos y el lomo de papel con que se forra el libro para su encuadernación en rústica. En este caso, 
la cubierta anterior lleva impreso el nombre del autor, el título de la obra y el pie editorial. En los 
encartonados, la cubierta recibe también el nombre de tapa o tabla, y pasta si se recubre con piel. 
 
Dedicatoria: 
Es el texto con el cual el autor dedica la obra, se suele colocar en el anverso de la hoja que sigue a la 
portada. No confundir con dedicatoria autógrafa del autor que es cuando el autor, de su puño y letra, 
dedica la obra a una persona concreta. 
 
Guardas: 
Hojas de papel que coloca el encuadernador dobladas por la mitad para unir el libro y la tapa. 
Generalmente son de papel distinto al usado en el cuerpo del libro, tanto en el cuerpo como en el 
gramaje y en el color. 
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Guarda de un libro. 
 
Encuadernación en cartoné: 
El libro, cosido o encolado, está forrado con una cubierta de cartón. 
 
Encuadernación en tela: 
El libro, cosido o encolado, está forrado con una cubierta de tela. 
 
Encuadernación rústica: 
El libro, cosido o encolado, está forrado simplemente con una cubierta de papel, generalmente fuerte, 
y pegada al lomo. 
 

 
Encuadernación en rústica. 
 
Frontispicio o frontis: 
Es la portada cuando va orlada o decorada tipográficamente con grabados o alegorías. También se 
suele denominar frontis a la contraportada cuando va orlada e ilustrada. 
 
Hojas de respeto o cortesía: 
Páginas en blanco que se colocan al principio y al final del libro. En ediciones de lujo o especiales se 
colocan dos o más. 
 
Índice: 
Relación esquemática del contenido del libro. Puede ir al principio o al final (en las obras científicas, al 
principio y en las literarias, al final). Los índices cronológicos, geográficos, de láminas, etc., suelen ir al 
final de la obra. 
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Lomo: 
Parte del libro por la que van cosidos o pegados los pliegos o la parte de la cubierta que cubre el 
cosido o pegado de los pliegues del libro. 
 
Nervios: 
Aunque se refiere a cada una de las cuerdas, cordeles o bramantes que se colocan en el lomo del libro 
para reforzar la encuadernación por extensión se refiere, también, a los salientes que producen en el 
lomo una vez encuadernado. Reciben esta denominación porque, originariamente, estaban hechos con 
nervio de caballo. Hoy, en la mayoría de los casos, no son más que un adorno y se denominan nervios 
falsos u ornamentales. 
 
Página de derechos y créditos: 
Es la que ocupa el reverso de la portada y en ella figuran los derechos de la obra, número de ediciones, 
pie de imprenta, etc. 
 

 
Página de derechos y créditos. 
 
 
Planos: 
Los planos son las dos caras, anterior y posterior del libro, que se denominan delante y detrás. 
 
Portada: 
Página sobresaliente del libro; especifica de forma más extensa el título de la obra, el nombre del 
autor, nombre del prologuista, méritos del autor o cualquier otra explicación interesante de resaltar, el 
lugar de la impresión, el nombre del impresor y la fecha. 
 
 
Preliminares: 
Portada o portadas de una publicación juntamente con el verso de cada portada y las páginas que 
preceden a la portada o portadas. 
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Prólogo: 
Texto previo al cuerpo literario de la obra. El prólogo puede estar escrito por el autor, editor o por una 
tercera persona de reconocida solvencia en el tema que ocupa a la obra. El prólogo puede 
denominarse prefacio o introducción. 
 
Sobrecubierta o camisa: 
Forro de papel u otra materia que protege el libro y no está adherido a él. No tiene valor de fuente de 
información, salvo en el caso que no se cuente con otra. 
 
Solapa: 
Prolongación lateral de la cubierta o de la sobrecubierta, que se dobla hacia dentro. 
 
Tejuelo: 
Pequeño trozo de piel, tela, papel o cualquier otro material que se pega al lomo y que lleva impreso el 
nombre del autor y el título. Su color suele contrastar con el de la piel del lomo. A veces el tejuelo está 
pintado en el lomo. 
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Según sus contenidos, las publicaciones del tipo periódicos y revistas se dividen en dos grandes 
grupos. Nos referimos a las publicaciones de información general y a las de información 
especializada. 
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Las revistas: continente y contenido 

Una revista, es una publicación periódica, generalmente financiada por publicidad y/o por los lectores 
a través de suscripción o compra. 

La estructura de una revista está en función del tipo de información que lleva. La mayoría tiene una 
estructura de 3 ó 4 columnas, cambiando el número para destacar noticias o información. 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfica de una retícula de 3 columnas. 

 

La colocación de los elementos es bastante libre dentro de su estructura. Utilizan con bastante 
frecuencia el recurso de las imágenes, el color, y la combinación de tipografías. 

Entre las principales parte de la revista se encuentran las siguientes: portada, contraportada, editorial, 
índice, sumario, directorio, artículos, textos, fotos, ilustraciones y anuncios publicitarios. 

La foliación o numeración de las páginas en la mayoría de los casos va en la parte inferior izquierda en 
páginas pares y inferior derecha en las impares. El tamaño de página es DIN A4 o cercanos, para 
mayor manejabilidad y comodidad. 
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Estructura de la revista 
ESTRUCTURA EXTERNA 

 

La portada: atraer al  comprador, es decir, la portada 
representa una pieza clave cuando el producto está en 
exhibición.  

En la portada se encuentra el título o logotipo; el lema, 
que es una frase que muestra la tendencia o filosofía de 
la revista; el calendario que contempla la fecha, el 
número, el año, el volumen y el precio; el sumario, que 
desempeña el papel de índice y enuncia el contenido de 
la revista o los títulos de los artículos; finalmente lleva 
imágenes o ilustraciones que son lo más atractivo. 

El directorio repite y amplía los datos de identificación 
de la portada, con frecuencia va en la estructura interna 
de la revista.  
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Las cabezas de los artículos constituyen otros elementos sugerentes que hacen una invitación 
prometedora al lector. 

 

ESTRUCTURA INTERNA 

El Editorial se caracteriza principalmente por su subjetividad y que sigue la línea ideológica de la 
revista sobre un hecho periodístico de actualidad e importante relevancia que demanda la opinión, la 
explicación y la valoración del medio sobre él. Ocupa un lugar preferencial dentro de la estructura de 
la revista. 

 
A continuación encontramos: Sumario o índice, Staff de la revista y Artículos. 

Los artículos son la parte medular de la estructura interna tanto de revistas como periódicos.  Por 
ejemplo, el artículo plantea juicios, detalles, valoraciones, referencias de hechos ya ocurridos a los que 
se interpreta y analiza. 

El título del artículo enuncia el asunto que se va a tratar. El subtítulo, sintetiza el contenido del 
artículo, sirve para captar la atención del lector, aumentar su curiosidad e impulsarlo a leer. 

Entre los artículos se destacan principalmente: el editorial, la crítica, el reportaje, la columna, la 
crónica, la entrevista, la encuesta y el ensayo. 

Los artículos se acompañan de ilustraciones, imágenes, infografías y mapas. 
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Las ediciones digitales de diarios y de revistas van en aumento. En muchos casos, este tipo de 
ediciones son réplicas de ediciones publicadas en papel, aunque también van creciendo las ediciones 
que nacen digitales, o que continúan en forma digital una vez que se da fin a las ediciones impresas. 

La tecnología permite que estas ediciones tengan una presentación muy atractiva, con múltiples 
funciones que ayudan a tener una mayor interacción con los lectores. 
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EL PERIÓDICO: el continente y contenido 
 

    
 
 
 
Formatos de prensa impresa más habituales 
 

Teniendo en cuenta su formato, podemos ver que, a lo largo de su 
historia, los diarios han utilizado diferentes formatos o tamaños, 
que con el tiempo han pasado a ser referentes de un determinado 
tipo de periodismo. Los cuatro formatos más comunes que se han 
implantado en la presa diaria mundial son los siguientes: 
Sábana o estándar: de 60 x 75 cm. 
Es el formato característico de los periódicos de información 
general. Por ejemplo, El Heraldo de Aragón. 
Berlinés o medio, de 31,5 x 47 cm. 
propio de los países del centro y este de Europa. 
Tabloide, de 28 x 43 cm. 
Fue el formato adoptado desde sus inicios por la prensa amarilla. 
Hoy día sirve de soporte a muchos diarios europeos y españoles 
de información general, como El País, El Mundo, La Vanguardia... 
Bolsillo o cuarto, de menos de 36 centímetros. Lo fueron ABC o 
Sport, que han pasado, actualmente, al formato tabloide, por 
comodidad y rentabilidad. 
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Si analizamos un periódico nos encontraremos siempre con cuatro elementos: 
 
_Noticias o relatos. 
_Comentarios o artículos. 
_Fotografías. 
_Anuncios. 
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Estructura y secciones de periódicos 
La portada es el escaparate del periódico. En ella se recogen las informaciones más destacadas. 

Ahí se concentra toda la capacidad provocativa de la atención del eventual lector. Un análisis en 
profundidad del contenido, diseño y titulares que aparecen en la portada nos darán pistas sobre la 
línea editorial del periódico y su visión particular de los hechos sociales, políticos y económicos. 

La primera página se confecciona en función del recorrido visual del lector. Actualmente se considera 
que es el ángulo superior izquierdo que se denomina técnicamente "región óptima primaria". 
Posteriormente, la vista sigue una de estas dos teorías: 

Lectura circular, en el sentido de las agujas del reloj. 
Lectura en Z: la vista va de izquierda a derecha en la parte superior y repite el patrón en la parte 
inferior. 

 

Además de la cabecera, que siempre aparece, lo más frecuente es que la información de la primera 
plana esté integrada por una noticia reina y una fotografía grande, que puede o no estar ligada a la 
noticia principal; otras dos o tres noticias importantes, alguna con fotografía y a veces enmarcada en 
una ventana rataplanes, índice o sumario y, casi con toda seguridad, algo de publicidad en la parte 
inferior. 
 
Los componentes de la cabecera son los siguientes: 
_El rótulo o nombre del periódico. 
_El logotipo: dibujo o ideograma que lo identifica. 
_El lema: palabra o frase que caracteriza o define la línea ideológica del periódico. 
_Los créditos: espacio de la cabecera destinado a los datos de la empresa editora o del propio 
periódico (dirección, teléfono, fax...). En los diarios españoles no suelen aparecer. 
_La fecha del ejemplar. 
_Los años que lleva publicándose (escritos con números romanos). 
_El número del ejemplar. 
_El precio. 
_El índice. Algunos diarios sitúan en la parte inferior del espacio de la cabecera el índice de las 
secciones del periódico, como hace Tribuna de Salamanca. 
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La noticia principal o noticia reina se sitúa en la parte superior izquierda de la página y suele ocupar 
de dos a cinco columnas e ir acompañada de fotografía o gráfico. Su contenido se amplía en el interior. 
Puede presentar dos variantes: 

_De llamada, cuando el texto de la primera página resume la información que se da completa en 
páginas interiores. 

_De arranque, cuando el texto no es un resumen, sino el comienzo de la información, la cual continúa 
en el interior. 

 

Otras noticias importantes ocupan una o más columnas de la primera página y pueden llevar imagen, 
al menos alguna de ellas. El número de noticias, que no suele ser superior a tres, y el espacio que 
ocupan dependen de la selección que se hace cada día. Muchos diarios sitúan dos noticias en la parte 
inferior de la página. 

La fotografía se ha convertido en un elemento imprescindible de la portada de los periódicos. 
Complementa la noticia principal acompañada de su pie de foto, texto que acompaña a la fotografía y 
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que tiene como objetivo ayudar a interpretar el sentido de la imagen. Puede tener varios párrafos o 
constar tan sólo de tres o cuatro palabras. A veces, la noticia principal es una foto-noticia. En estos 
casos, el pie de foto suele ser extenso (unas 15 líneas como máximo) y encabezado con un titular, que 
no superará la longitud de la línea. Este tipo de pie de foto recibe el nombre de pie de foto engatillado. 
El título de la foto-noticia no tiene por qué ser informativo, ya que el valor testimonial de la 
instantánea permite al redactor una mayor libertad a la hora de escogerlo. 

La ventana es una noticia recuadrada formada por el titular, un pequeño texto y, a veces, una imagen. 
Su colocación más usual es la parte superior de la página, a los laterales del rótulo o por encima de 
éste. También la sitúan algunos diarios entre la cabecera y la información. 

El sumario recoge un avance o síntesis de algunas informaciones y artículos que el lector encontrará 
en el interior del diario. Algunos periódicos sustituyen el sumario por un índice de las secciones. Este 
índice o sumario puede situarse tanto en la columna de entrada como en la de salida. Hay periódicos 
que, en vez de sumario, dedican la parte inferior de la portada a insertar varias noticias breves, 
indicando la página interior donde éstas se desarrollan. 

Los rataplanes son llamadas o remisiones en portada a una información que se desarrolla en el 
interior. Algunos diarios sitúan uno o dos rataplanes en la cabecera, a ambos lados del rótulo. 

La publicidad suele colocarse casi siempre en la parte inferior. En la actualidad es raro el diario que no 
dedica a anuncios publicitarios algunos módulos de la portada. 

La cabecera y la información de la portada se complementan y resaltan por medio de elementos 
tipográficos y de diseño entre los que destacan: el uso de grandes titulares, la utilización del color, la 
separación de noticias por medio de un corondel (línea fina vertical que separa las columnas), un 
corondel ciego (cuando lo que las separa es un "pasillo"), una pleca (línea fina horizontal que separa 
los titulares de varias informaciones) o un filete (línea negra horizontal, más gruesa que la pleca); la 
utilización de recuadros para resaltar una información y diferenciarla de las de alrededor, etc. 

 
Las secciones de un periódico 

 
Secciones. Entre paréntesis las que no son permanentes. 
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Como ya hemos dicho, las noticias en un periódico aparecen contextualizadas en  secciones. 

Una sección es cada una de las áreas, apartados o bloques en que está distribuida la información de un 
periódico. El conjunto de noticias de una sección guarda entre sí una relación u homogeneidad 
temática o geográfica. Cada periódico organiza, ordena y nombra las secciones según unos criterios 
propios: tipo de lector, formato, ámbito de difusión, posibilidades de las máquinas de impresión, etc. si 
bien los contenidos no cambian. 

La presentación en compartimentos orienta a una  lectura aislada de las noticias pero a la vez facilita 
su  localización dentro del periódico. 

 
El ámbito geográfico constituye uno de los principales criterios de clasificación de las secciones de un 
periódico. 
 

 
Entre las secciones que más interés despiertan entre el público lector se encuentran las de 
Sociedad y Sucesos,  ya que en ellas abundan las noticias de “interés humano”, es decir, 
aquellas que movilizan más las emociones y la identificación de los lectores con los 
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protagonistas de los hechos. La sección de Deportes además de informar, cumple la función de 
entretener a los lectores. 

 

 
Los suplementos  de Ciencia y futuro, Motor, Internet,  etc. constituyen un buen reclamo con el 
que los principales diarios buscan atraer a los lectores interesados en estos temas. 

 

La contraportada es la última página y sirve como contrapunto de la primera. Su objetivo 
es complementar; incluye elementos que tienen que ver con la información, la opinión y la publicidad. 
Puede recoger un reportaje, una entrevista o una columna y suele ser de estilo más ligero, humorístico 
e irónico. Precisamente por esto tiene unos elevados índices de lectura. 

En cierta medida actúa también como escaparate pues al doblarse es la parte que queda visible. 

Muchos diarios coinciden en colocar una cabecera o mancheta en la que destaca el rótulo (nombre del 
periódico). Se complementa con el nombre de la empresa, así como los principales responsables de la 
redacción, la administración y la distribución; la dirección, los talleres de impresión, etc. 

En cuanto al contenido, en muchos casos la última página recoge información social o hace referencia 
a temas rosas, cercanos a los de las revistas del corazón. En otros, se dedica a la publicidad, ya que, 
junto con la portada, es una de las página más apreciadas del periódico (el lector suele comenzar su 
lectura dando un vistazo a la primera y a la última página; por eso, a veces, se afirma que el periódico 
“tiene dos caras”). 
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La primera y la última página son las más apreciadas por los anunciantes.  
En el caso del periódico ABC, la contraportada sólo se utiliza como soporte publicitario. 

 

 


